
Nueve cosas en las que  

los nacionalsocialistas ten²an raz·n. 
El Partido Nacional Socialista Alem§n de los 

Trabajadores es uno de los sistemas pol²ticos 

m§s famosos de la historia de la tierra. El go-

bierno NS implement· una serie de pol²ticas 

que fueron magn²ficas para su pueblo y para 

los del futuro; muchas de estas pol²ticas ahora 

son implementadas por nuestros propios go-

biernos. 

 

Esta lista es un homenaje a aquellos hombres y 

mujeres que vivieron en la Alemania nacionalso-

cialista y pudieron lograr un cambio correcto para 

siempre. 

 

Prohibici·n de la vivisecci·n 
 

La Alemania nacionalsocialista fue el primer pa²s 

del mundo en prohibir la vivisecci·n, promulgan-

do una prohibici·n total en abril de 1933. Las me-

didas para prohibir la vivisecci·n fueron una gran 

preocupaci·n y se presentaron al Reichstag ya en 

1927. Nacionalsocialistas de alto rango como Her-

mann Gºring, Heinrich Himmler y Adolf Hitler 

estaban muy preocupados por el trato correcto a 

los animales, en particular por la forma en que los 

animales eran masacrados. La mayor²a de las leyes 

actuales en Alemania, y de hecho en el mundo, se 

derivan de las leyes presentadas por el Partido 

Nacional Socialista. Hermann Gºring, quien ten²a 

el cargo de Primer Ministro de Prusia, dijo lo si-

guiente: ñUna prohibici·n absoluta y permanente 

de la vivisecci·n no solo es una ley necesaria para 

proteger a los animales y mostrar empat²a por su 

dolor, sino que tambi®n es una ley para la humani-

dad misma... Por lo tanto, he anunciado la prohibi-

ci·n inmediata de la vivisecci·n y he convertido 

su pr§ctica en un delito punible en Prusia. Hasta 
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El N¼mero Uno 
àCu§l es el n¼mero MĆS GRANDE? 

àInfinito? 

No. 

áEl n¼mero MĆS GRANDE es el UNO! 

àPor qu®? 

Primero, porque la distancia entre cero y uno es 

infinita. Eso es m§s impresionante que la dife-

rencia entre uno e infinito, que sigue siendo 

infinito. 

Segundo, y m§s importante, en la vida real 

UNO es un n¼mero mucho m§s alcanzable y, 

por lo tanto, m§s ¼til que INFINITO. (A menos 

que estemos hablando de la medici·n de la es-

tupidez humana o la corrupci·n de los pol²ticos 

o la locura de la "correcci·n pol²tica"). 

Para usted, para m² y para la mayor²a de las 

personas normales, UNO es muy importante. 

Porque cada uno de nosotros es UNA persona. 

Y cada uno de nosotros tiene cierto control so-

bre esta persona. 

áEsta persona, es decir, cada uno de nosotros, 

es importante! 

No solo para nosotros mismos. 

Cada uno de nosotros tambi®n es importante 

para nuestra raza y naci·n. 

Este es el por qu®: 

áLAS PERSONAS son nuestro recurso m§s 

valioso! 

Gente que HACE algo. 

El buen ejemplo que damos y el sentido com¼n 

con que hablamos en nuestra vida cotidiana se 

suman. 

Dar un buen ejemplo es f§cil. Se una persona 

decente. Un buen vecino 

Expresar el sentido com¼n puede ser un poco 

complicado en un mundo loco. 

No obstante, la palabra hablada es nuestra arma 

m§s efectiva. Especialmente cara a cara. Uno a 

uno. 

Por supuesto, no siempre es pr§ctico promover 

abiertamente el nacionalsocialismo. 

áPero esto no significa que estemos totalmente 

indefensos! Todo lo contrario. 

Primero, preg¼ntate esto: 

àQu® estoy dispuesto y puedo hacer? 

Inmediatamente se me ocurren dos opciones: 

distribuci·n de material escrito y conversaci·n. 

Las distribuciones an·nimas de literatura por 

ólobos solitariosô pueden ser extremadamente 

efectivas. Los dise¶os para folletos, postales, 

adhesivos, tanto puramente NS como no clara-

mente NS, se pueden descargar de nuestros 

numerosos sitios web. Estos incluyen: 

nsdap.info, usa-revolution.com y stopinva-

sion.net. (áSi no puede descargar e imprimir 

ese material usted mismo, cont§ctenos! 

áPodemos ayudarlo!) 

La propaganda boca a boca en conversaciones 

cotidianas casuales es una excelente manera de 

correr la voz y perfeccionar las habilidades pa-

ra hacer propaganda. 

Siempre considere a que p¼blico va a tratar 

como objetivo. 

J¼zgalo de forma segura. Especialmente al 

principio. En caso de duda, dir²jase hacia la 

"moderaci·n". Es mucho m§s f§cil radicalizar-

se m§s tarde que pedalear hacia atr§s. 

No le d® a la gente la sensaci·n de que est§ 

tratando de "venderles" algo. Ni una aspiradora 

ni una opini·n. Ya sea pol²tica o religiosa o lo 

que sea. 

La mayor²a de las conversaciones deben ser 

totalmente NO pol²ticas. Simplemente una 

agradable charla. Esto ayuda a las personas a 

conocerte y apreciarte. 

Si surge una oportunidad, mencione algo de 

pasada. Si el p¼blico parece interesado, conti-

n¼e. De lo contrario, hable de otra cosa. 

Est® atento a los signos de descontento. CUAL-

QUIER descontento. Busque acuerdos. Esta-

blecer una relaci·n. Construir sobre eso. 

Recuerde: dos personas estar§n de acuerdo en 

algunas cosas y no estar§n de acuerdo en otras. 

Si se concentran en las cosas en las que no es-

t§n de acuerdo, no har§n nada. Si se concentran 

en las cosas en las que est§n de acuerdo, pue-

den hacer algo.  

áEvita la confrontaci·n! Si la otra persona dice 

algo con lo que no est§s de acuerdo, diga algo 

como "Esa es una forma de verlo" o, mejor 
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Carta de Ursela Haverbeck 
Bielefeld-Brackwede, Umlostrasse 100, Bielefeld, e 

incluyen un billete de 20 euros / billete / billete en el 

sobre. Eso es bastante seguro y los billetes / bille-

tes / billetes de euro se pueden obtener simplemente 

en un banco. 

Incluya una nota diciendo que las flores son para 

Ursula Haverbeck (ahora la conocen bien) y d® un 

breve mensaje, "Mis mejores deseos de xxx, pue-

blo / ciudad, pa²s". Simple pero efectivo, 

Buenas noticias: nuestra valiente amiga no est§ en-

cerrada en la celda de la prisi·n las 23 horas del d²a, 

sino que reside en una casa comunal y segura con 

otras prisioneras detenidas; tienen acceso durante el 

d²a a una sala com¼n m§s una cocina, etc. pueden 

retirarse a sus propias habitaciones durante el d²a; 

hay un jard²n por el que pueden caminar; y por todo 

el recinto de la prisi·n. 

El pr·ximo mes el d²a 9 de noviembre Ursula cele-

brar§ su 91 cumplea¶os. áCumplea¶os Feliz! Para el 

evento, la polic²a ha dado permiso para que amigos 

de ñVerdad y Libertadò desfilen por el centro de 

Bielefeld en su nombre. 

Finalmente, Ursula me informa en su carta que aho-

ra es imposible para ella agradecer a todas las perso-

nas amables que le han escrito, por lo que me pide 

que publique en Internet su agradecimiento y mis 

mejores deseos para todos. 
 

Richard. 
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Apreciados amigos 

 

Hoy recib² otra carta de nuestra valiente Đrsula 

encerrada en la c§rcel de Bielefeld. 

Ella escribe que est§ de buen humor. Est§ sorpren-

dida por todas las cartas de apoyo que recibe de 

todo el mundo. Tantas buenas personas que le escri-

ben para expresar su indignaci·n que una mujer de 

90 a¶os est§ encerrada por simplemente expresar 

sus opiniones. Estas muchas cartas averg¿enzan a 

las autoridades penitenciarias que tienen que leer 

todas estas condenas de su sistema.  

Adem§s, escribe Ursula, hay tantas cartas y tarjetas 

dirigidas a ella que el departamento de censura de 

la prisi·n corre el riesgo de quedar abrumado y 

colapsar. Que divertido. 

Adem§s, Ursula sigue recibiendo racimos y racimos 

de flores que hacen que su peque¶a habitaci·n sea 

realmente agradable. 

Entonces, amigos, sigan escribiendo cartas y tarje-

tas de apoyo para: 
 

Frau Ursula Haverbeck, JVA Bielefeld-

Brackwede, Umlostrasse 100, Bielefeld, D-33649, 

Alemania. 
 

Amigos y simpatizantes pueden pedirle flores en la 

florer²a local, Blumenladen (Florer²a) "Polz", Biele-

feld, D-33649, Alemania, escribiendo una simple 

solicitud: flores para Frau Ursula Haverbeck, JVA 
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que se pronuncie el castigo, el culpable ser§ aloja-

do en un campo de concentraci·nò. La imagen de 

arriba es una caricatura que muestra animales sal-

vados de la vivisecci·n saludando a Hermann 

Gºring. El letrero en la ventana dice "Vivisecci·n 

Prohibida". 

 

Conservaci·n de los animales 
 

Cuando los nacionalsocialistas llegaron al poder 

en 1933, sus preocupaciones no solo reca²an en la 

gente, sino tambi®n en los animales propios de 

Alemania. En 1934, se aprob· una ley nacional de 

caza para regular cu§ntos animales podr²an matar-

se por a¶o y para establecer "temporadas de caza" 

adecuadas. Estas leyes de caza ahora se han apli-

cado en la mayor²a de los pa²ses occidentales. Esta 

ley se conoc²a como óDas Reichsjagdgesetzô, la 

Ley de caza del Reich. El Reichstag tambi®n apro-

b· pagar los gastos de la educaci·n sobre la con-

servaci·n de los animales en los niveles primario, 

secundario y universitario. Adem§s, en 1935, se 

aprob· otra ley, la Reichsnaturschutzgesetz (Ley 

del Reich para la protecci·n de la Naturaleza). 

Esta ley coloc· a varias especies nativas en una 

lista de protecci·n, incluido el lobo y el lince euro-

asi§tico. Se agregaron m§s tarde la protecci·n a los 

bosques y acabar con el maltrato humano de peces 

vivos. Sin esta ley, es probable que algunas espe-

cies hubieran desaparecido por completo de los 

bosques de Alemania.  

Se rumorea que Adolf Hitler se opuso tanto a fu-

mar en su vida que no pod²a soportar que alguien 

encendiera un cigarrillo en su misma habitaci·n, y 

a menudo se sinti· en la necesidad de condenarlo 

adem§s como una p®rdida de dinero para la gente. 

Por lo tanto, inici· uno de los movimientos contra 

el tabaco m§s caros y efectivos a lo largo de la 

historia. Mientras que durante las d®cadas de 1930 

y 1940, otros movimientos antitabaco fallaron to-

talmente en otros pa²ses, esto se tom· en serio en 

la Alemania nacionalsocialista. Los nacionalsocia-

listas prohibieron fumar en restaurantes y en los 

transportes p¼blicos, citando como raz·n la salud 

p¼blica, y regularon severamente la publicidad de 

fumar, incluso cigarrillos. Tambi®n se implement· 

un alto impuesto al tabaco, y los suministros de 

cigarrillos a la Wehrmacht fueron racionados. In-

cluso varias organizaciones sanitarias en la Alema-

nia nacionalsocialista empezaron a afirmar que 

fumar aumentaba los riesgos de abortos involunta-

rios por parte de mujeres embarazadas, ahora un 

hecho com¼nmente conocido. Las estad²sticas del 

consumo anual de cigarrillos per c§pita a partir de 

1940 en Alemania era solo 749, mientras que los 

estadounidenses fumaban m§s de 3.000. La imagen 

de arriba dice "á£l no lo devora, lo devora a ®l el 

cigarrillo!" 

 

Programas de bienestar social 
 

La Alemania nacionalsocialista ten²a uno de los 

programas de bienestar p¼blico m§s importantes de 

la historia, basado en la filosof²a de que todos los 

alemanes deber²an compartir un nivel de vida. Uno 

de los m§s famosos fue el programa Ayuda de In-

vierno, donde los nacionalsocialistas de alto rango 

y los ciudadanos comunes salieron a las calles para 

recaudar donativos para los necesitados. Este no 

solo fue un movimiento de propaganda extremada-

mente inteligente, sino tambi®n un ritual para ge-

nerar un buen sentimiento general comunitario 

hacia los necesitados. Los carteles instaban a las 

personas a donar a la Ayuda de Invierno en lugar 

de donar directamente a los mendigos. Joseph 

Goebbels, un nacionalsocialista de alto rango en 

control de radio, televisi·n y propaganda, a menu-

do particip· en estos eventos. La imagen de arriba 
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es una hucha utilizada para el esfuerzo del Fondo 

de Ayuda de Invierno. 

 

El volkswagen 
 

Literalmente significa "Coche del Pueblo", este 

veh²culo se present· como un autom·vil que todo 

ciudadano alem§n podr²a comprar. Se bas· en el 

consejo de Hitler al dise¶ador, diciendo que debe-

r²a parecerse a un escarabajo. El autom·vil fue un 

gran ®xito (se puso a disposici·n de los ciudada-

nos del Tercer Reich a trav®s de un esquema de 

ahorro en 990 Reichsmark, que era el precio de 

una motocicleta peque¶a), pero hacia el final de la 

guerra los recursos eran pocos y la disponibilidad 

p¼blica disminuy·. El Volkswagen al final de gue-

rra se tuvo que dedicar b§sicamente como un 

veh²culo militar del Tercer Reich. Sin embargo, 

esto no ha impedido que sea uno de los veh²culos 

m§s populares del mundo, conocido por su fiabili-

dad, dise¶o elegante (áaunque algunos podr²an 

cuestionar eso!) y facilidad de uso. 

 

Las Autopistas 
 

Aunque no fueron concebido originalmente por 

los nacionalsocialistas, Hitler fue un entusiasta 

partidario de la idea y presion· para que se cons-

truyera la mayor red de autopistas en Alemania. 

Establecido como el primer sistema de autopistas 

del mundo, la autopista era una haza¶a revolucio-

naria de ingenier²a que cambi· para siempre la 

forma en que los humanos viajan. Miles de pa²ses 

han emulado el sistema que Hitler estableci·, in-

cluidos Estados Unidos y Gran Breta¶a. Era la red 

de carreteras m§s grande del mundo, con autopis-

tas que se extienden por todo el pa²s, incluso a 

otros pa²ses como Austria. La construcci·n de 

estas autopistas no solo fue revolucionaria en s² 

misma, sino que proporcion· a m§s de 100.000 

trabajadores los salarios necesarios para los es-

fuerzos de recuperaci·n econ·mica. El objetivo 

del Partido nacionalsocialista era intentar llevar al 

pa²s a un sentido de unidad a trav®s del sistema de 
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carreteras, y en su mayor parte fue un enorme ®xi-

to. Los aviones se probaban en las secciones lar-

gas, lisas y rectas de las autopistas y se sabe que 

los coches de carreras del Gran Premio practica-

ban en ellas. 

 

Padre de los cohetes modernos 
 

El hombre que invent· los cohetes tal como los 

conocemos hoy en d²a fue Wernher von Braun, 

que fue miembro del Partido Nacionalsocialista y 

oficial Schutzstaffel. Ayud· tanto a Alemania co-

mo luego a los Estados Unidos en el uso de cohe-

tes, durante y despu®s de la Segunda Guerra Mun-

dial, y finalmente se convirti· en un ciudadano 

estadounidense naturalizado. Aunque fue pionero 

en muchas §reas, incluida la instalaci·n de cohetes 

de combustible l²quido en aviones y misiles de 

·rbita sobre la tierra, es mejor conocido por sus 

logros en la NASA. Su mejor logro all² fue, sin 

duda, el desarrollo del cohete de refuerzo Saturno 

V que ayud· al hombre a tocar finalmente la luna 

en julio de 1969. Von Braun abri· oficialmente la 

puerta al viaje espacial a trav®s de sus innovadores 

inventos. 

 

Innovaciones en cine 
 

Los nacionalsocialistas estaban muy interesados 

en el cine y la m¼sica como t®cnicas de difusi·n y 

pilares culturales esenciales. La primera grabaci·n 

de cinta magn®tica conocida fue de un discurso 

pronunciado por Hitler, y Joseph Goebbels presio-

n· para lograr m®todos de filmaci·n m§s compli-

cados. Por ejemplo, la pel²cula de propaganda "El 

triunfo de la voluntad", la secuela de la antigua 

pel²cula de propaganda "El triunfo de la fe", es 

considerada como una de las piezas m§s importan-

tes de la historia cinematogr§fica. La directora, 

Leni Riefenstahl (en la foto de arriba) utiliz· la 

asombrosa cantidad de treinta c§maras de cine y 

m§s de cien t®cnicos para producir la pel²cula de 

dos horas. Como ñEl Triunfo de la Voluntadò te-

n²a un presupuesto ilimitado, se utilizaron las ¼lti-

mas tecnolog²as. Se utilizaron gr¼as y filmaciones 

sobre rieles, t®cnicas que todav²a se utilizan hoy 

en d²a para lograr un suave efecto de "viaje". En 

¼ltima instancia, las pel²culas de propaganda est§n 

muertas, pero las t®cnicas desarrolladas en ese 

momento se ven regularmente en los ¼ltimos gran-

des ®xitos de taquilla de Hollywood. 

 

Contribuciones a la moda 
 

El estilo de los uniformes nacionalsocialistas era 

tan audaz como su estilo de gobierno. Las botas de 

cuero de suela gruesa, los sombreros holgados, los 

abrigos de piel de vaca y las gorras eran algunos 

de los elementos b§sicos de la moda nacionalso-

cialista, as² como los tonos de color apagados a 

menudo en gris, tostado y negro. La organizaci·n 

militar SS Panzer infundi· miedo en los corazones 

de sus adversarios, con gorras forrajeras negros y 

abrigos de cuero que luego fueron adoptados por 

los rockeros estadounidenses. Doc Martens se pa-

rece mucho a las botas de salto que llevaban mu-

chos oficiales de Schutzstaffel. Mire a su alrede-

dor en cualquier grupo de rock, industrial o de otro 

tipo "nervioso" y ver§ peque¶as huellas del senti-

do de la moda nacionalsocialista. El novelista esta-

dounidense Kurt Vonnegut describi· una vez el 

estilo como "ligeramente teatral". Adem§s, el fun-

dador de Adidas, Adolf Dassler (cuyo apodo era 

Adi), era un nacionalsocialista. Produjo zapatos 

para la Wehrmacht durante la guerra, y tambi®n 
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proporcion· calzado a los atletas estadounidenses 

y nacionalsocialistas durante los Juegos Ol²mpicos 

de Berl²n. Esto apoya a¼n m§s la aclamaci·n na-

cional cuando Jesse Owens gan· el evento de la 

carrera en los Juegos Ol²mpicos de Berl²n con los 

zapatos de Adolf Dassler. Adidas es ahora una 

empresa multinacional que ofrece a los atletas de 

todo el mundo una oferta de calzado y accesorios 

deportivos. Su hermano, Rudolf Dassler, era el 

nacionalsocialista m§s ardiente de los dos herma-

nos y luego fund· otra empresa deportiva compe-

tente ... Puma. Ah, y Hugo Boss era un nacional-

socialista que, desde 1934, era un proveedor ofi-

cial de uniformes para las SA, SS, Juventud Hitle-

riana, NSKK y otras organizaciones del Partido 

(como se evidencia en el anuncio anterior). 
 

Fuente: dailyarchives.org 

a¼n, "áEse es un buen punto de debate!" Luego 

(tal vez) agregue: "Por otro lado ..." o " Mi 

preocupaci·n es que ... "No trate de confrontar 

o refutar directamente su opini·n. Sino en cam-

bio, "equilibrarlo" con otras consideraciones. 

Esforzarse por una "conversaci·n amigable". 

No es un "debate" o, peor a¼n, un "argumento". 

Un enfoque ¼til es simplemente "presentar" 

AMBOS lados de un problema de una manera 

muy objetiva. Como un instructor que ense¶a 

una clase. No eres un "propagandista". Bien 

hecho, ála audiencia ni siquiera sabr§ de qu® 

lado est§s realmente! 

Nine Things 

El N¼mero Uno 

Por ejemplo, cuando hablo de la Segunda Gue-

rra Mundial, menciono que soy alem§n-

estadounidense, hablo alem§n con fluidez, viv² 

en Alemania durante varios a¶os y he traducido 

muchos libros originales del Tercer Reich del 

alem§n al ingl®s. Luego presento AMBAS ver-

siones aliadas y del Eje de la historia. La mayor 

parte de esto es totalmente nuevo para el oyen-

te. Lo encuentran "interesante". Interesante = 

entretenido = reacci·n positiva. (Nota: áEsto 

NO significa necesariamente estar de ACUER-

DO! Pero es un comienzo psicol·gico). 

TĐ tambi®n puedes hacer esto. Simplemente 

diga: "Oh, conozco a un tipo que ... y ®l me 

dijo algunas cosas interesantes ..." 

áPor supuesto, generalmente es mejor NO em-

pezar con la Segunda Guerra Mundial y el na-

cionalsocialismo! 

Descubre lo que le importa al OTRO tipo. Ha-

bla de eso. Use el enfoque que parezca mejor 

para esa persona y ese problema. 

Los temas populares de hoy incluyen el declive 

econ·mico de la clase media, la disfuncionali-

dad del gobierno, la creciente polarizaci·n 

(m§s o menos en la l²nea del "Estado Rojo" y el 

"Estado Azul") y la inmigraci·n ilegal. 

En caso de duda, empiece con algo bastante 

universal y no controvertido. Como la econo-

m²a. O los pol²ticos. 

El humor puede ayudar. 

Uno de mis chistes favoritos es este: 

- àCu§l es la diferencia entre una prostituta y 

un pol²tico? Una prostituta cuesta una peque¶a 

cantidad de dinero por un corto per²odo de in-

tenso placer. Un pol²tico cuesta una gran canti-

dad de dinero durante un largo per²odo de in-

tenso dolor. 

El objetivo inmediato NO es la conversi·n al 

nacionalsocialismo. (A menos que la audiencia 

parezca receptiva. áIncluso entonces, eso lleva 

tiempo!) Construya una buena relaci·n. Busque 

un terreno com¼n. Logra un ALIADO para el 

pr·ximo enfrentamiento entre el Estado Rojo y 

el Estado Azul, entre el Patriotismo y la 

"Correcci·n Pol²tica", entre el defensor y el 

enemigo de la Raza y la Naci·n. 

 

Gerhard Lauck 
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Formulario de pedido 
 

(  ) Subscrici·n al BOLETIN DE NOTICIAS NS para los pr·ximos doce n¼meros. 30,00 Euro o 

US$ 30,00. [ááPor favor, especifique la lengua de la edici·n que Usted desea!!]  

 

(  ) Donaci·n ï SU soporte hace posible nuestro trabajo. 

 

Nombre: _____________________________________________________________________ 
 

Calle________________________________________________________________________ 
 

Ciudad _________________Estado o Regi·n ____________ Zip o C·digo Postal___________ 
 

Pa²s _________________________________________________________________________ 
 

 

(Opcional) Direcci·n de Email / Tel®fono ___________________________________________ 
 

 

Enviar cheques pagables a: NSDAP/AO 
 

Correo a: NSDAP/AO ï PO Box 6414 ï Lincoln NE 68506 ï USA  

(Puede eliminarse lo de çNSDAP/AOè). 

áEl NSDAP/AO es el mayor suministrador 

mundial de propaganda Nacional Socialista! 
  

Revistas impresas y online en muchas lenguas 

Cientos de libros en casi una docena de lenguas 

Sobre 100 webs en docenas de lenguas 


